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ARGENTINA.1.
El proceso de universalizaci&oacute;n puede ser considerado como un avance de la
humanidad, pero simult&aacute;neamente constituye una especie de destrucci&oacute;n sutil,
no s&oacute;lo de las culturas tradicionales, sino del n&uacute;cleo creativo de las grandes
culturas, sobre cuya base interpretamos la vida, el n&uacute;cleo &eacute;tico de la
humanidad.
2.
Uno de los efectos de la masificaci&oacute;n de la cultura es lo que actualmente suele
llamarse &uml;globalizaci&oacute;n&quot;, un sistema mundial interconectado mediante redes
telem&aacute;ticas. Como paradoja necesaria, contradicci&oacute;n motora para que el
funcionamiento del sistema resista de forma flexible y que las grietas internas
no lo hagan estallar; nos encontramos con el regionalismo, al que para definirlo
de alguna manera podemos llamarlo subjetivizaci&oacute;n de la cultura global.
3.
El alto desarrollo tecnol&oacute;gico (inform&aacute;tica, gen&eacute;tica, rob&oacute;tica) ha generado un
fuerte impacto en un mundo globalizado por sistemas de comunicaci&oacute;n que
hoy, como nunca antes en la historia, ha condensado los tiempos y los
espacios permitiendo una circulaci&oacute;n de una densa masa de informaci&oacute;n en
tiempo real. Un nuevo escenario surge con desaf&iacute;os para las diversas naciones
y culturas que pujan por sostener y resignificar sus identidades particulares, a
trav&eacute;s de sus singularidades hist&oacute;ricas y regionales. Desaf&iacute;o que enfrenta una
suerte de purificaci&oacute;n &eacute;tnica que arrasa nuestros valores, a partir del
protagonismo de los medios de comunicaci&oacute;n globalizadores que, muy lejos de
establecer nuevos vasos comunicantes entre los pueblos, persisten en una
ret&oacute;rica de acumulaci&oacute;n de informaci&oacute;n unidireccional.
Arte, comunicaci&oacute;n e inform&aacute;tica
Las transformaciones en el marco de la cultura se configuran a trav&eacute;s de
aspectos diferentes, articulados en una totalidad compleja. En este sentido las
nuevas tecnolog&iacute;as juegan un papel doblemente significativo. Por un lado
constituyen un nuevo modo de representaci&oacute;n cultural que incide, m&aacute;s all&aacute; de
su rol de herramienta, en el imaginario social, como registro de la percepci&oacute;n y
condicionante de los modos de producir y comprender la realidad.
Asimismo, el acceso a estos recursos vehiculiza la producci&oacute;n de conocimiento
y la concreci&oacute;n de pol&iacute;ticas de gesti&oacute;n y planificaci&oacute;n estrat&eacute;gicas, a partir de
sus cualidades de registro, acumulaci&oacute;n, velocidad, centralizaci&oacute;n de fuentes
diversas, conflabilidad, etc.
Desde esta mirada, la nueva tecnolog&iacute;a constituye un modo de representaci&oacute;n
del mundo y simult&aacute;neamente una herramienta de poder.
La presencia en la vida cotidiana de nuevos circuitos comunicacionales y
herramientas tecnol&oacute;gicas promueve respuestas antag&oacute;nicas de similar
intensidad: 0 la adhesi&oacute;n que es depositaria una vez m&aacute;s de la fantas&iacute;a del
progreso basada s&oacute;lo en el avance cient&iacute;fico tecnol&oacute;gico o el rechazo, tambi&eacute;n
frecuente ante lo nuevo, que tiende a desvalorizar sus aportes.
La simple utilizaci&oacute;n de un video casette en manos de un ni&ntilde;o peque&ntilde;o, en sus
operaciones m&aacute;s elementales (detener la imagen, retrocederla, acelerarla)
supone algo m&aacute;s que la adquisici&oacute;n de habilidades operatorias. Implica una
modificaci&oacute;n estructural del concepto de tiempo que hubiera problematizado a
un adulto promedio hace un par de d&eacute;cadas.
Si se entiende la cultura como una tensi&oacute;n entre tradici&oacute;n e innovaci&oacute;n, es sin
duda un deber de toda pol&iacute;tica cultural optimizar la aplicaci&oacute;n de los recursos
tecnol&oacute;gicos para mejorar la calidad de su oferta y rec&iacute;procamente preguntarse
acerca de la significatividad y las consecuencias de estos cambios.
La capacidad de repetir y reproducir al infinito, la modificaci&oacute;n de los conceptos
de tiempo y espacio en la vida cotidiana, el acceso a circuitos de comunicaci&oacute;n
complejos, el impacto de la adquisici&oacute;n de tecnolog&iacute;as de punta en la
desocupaci&oacute;n y el mercado laboral, la compulsi&oacute;n por construir sistemas de
seguridad ante el temor a que se borre la memoria, aparecen como met&aacute;fora
epistemol&oacute;gica de los nuevos modos de organizaci&oacute;n social que acompa&ntilde;an
las transformaciones.
La cultura participa de esta tensi&oacute;n. Es necesario entonces conocer, manejar y
desarrollar programas de actualizaci&oacute;n y capacitaci&oacute;n en el empleo de las
nuevas tecnolog&iacute;as, en sus m&uacute;ltiples y diversas facetas y aplicaciones. Y
paralelamente construir espacios de debate y consenso que permitan
comprender su significaci&oacute;n y l&iacute;mites.
4.
Una posici&oacute;n regionalista deber&aacute; estar marcada por una postura de resistencia
al proceso de destrucci&oacute;n; que la mayor&iacute;a de las veces funciona con
estrategias sutiles, corrosivas y constantes, que lleva consigo el proceso de
universalizaci&oacute;n. Desgaste de las culturas menos poderosas que pone en
peligro de desaparici&oacute;n a la producci&oacute;n de subjetividad: la cultura masificada
del consumo b&aacute;sico.
El peligro de uniformidad y repetici&oacute;n no creativa que el concepto de
globalizaci&oacute;n trae consigo, puede ser resistido desde un regionalismo cr&iacute;tico
que comunique y produzca subjetividad desde determinado espacio, o para
se&ntilde;alarlo de manera m&aacute;s prudente, desde determinada localizaci&oacute;n: la
producci&oacute;n de la diferencia en una situaci&oacute;n global. Sabiendo que el horizonte
espec&iacute;fico de la propia cultura es tan solo eso, un horizonte mas, pero es
nuestra construcci&oacute;n y la forma particular de mirar al mundo.Ya Goodrnan
hab&iacute;a remarcado que tanto la ciencia, el arte y la pol&iacute;tica (y otras formas
culturales) son &quot;modos de hacer mundos&quot;.
Hoy la cultura s&oacute;lo puede mantenerse como una pr&aacute;ctica cr&iacute;tica si adopta una
posici&oacute;n que se distancie del mito de progreso de la Ilustraci&oacute;n y de un impulso
irreal a regresar a las formas del pasado preindustrial.
Preservaci&oacute;n de la Identidad Cultural y globalizaci&oacute;n
Hasta hace relativamente poco tiempo resultaba habitual escuchar
predicciones acerca de la configuraci&oacute;n de un mundo enf&aacute;ticamente visual en
las comunicaciones como paisaje del fin del discurso guttemberguiano, el fin
del libro. Sin embargo Internet ha vuelto a poner en muy primer plano el relato
lineal, el relato escrito. Con otras herramientas (electr&oacute;nicas) est&aacute; cambiando el
soporte que paulatinamente abandona el papel. Sin embargo la estructura del
libro, el concepto de libro, de narraci&oacute;n, es reflotado y renace de lo que
parec&iacute;an sus estertores.
La infocultura en un mundo interrelacionado por redes con un alt&iacute;simo grado de
interactividad en la informaci&oacute;n y comunicaci&oacute;n desarrollada, plantea
interrogantes. &iquest;C&oacute;mo afectar&aacute; al individuo en la medida que se masifique este
tipo de tecnocultura'?. Esa acci&oacute;n sobre el individuo &iquest;que cambios generar&aacute; en
las conductas sociales?. Pautas hist&oacute;ricamente validadas como la idea de
Naci&oacute;n, soberan&iacute;a, sufrir&aacute;n cambios, indudablemente, en una cultura
globalizada. La relaci&oacute;n globalizaci&oacute;n-regionalismos sugiere por el momento
m&aacute;s preguntas que respuestas.
Por otro lado la gran cantidad de acumulaci&oacute;n y almacenaje de la informaci&oacute;n,
y por tanto de la memoria, implica una recuperaci&oacute;n del patrimonio cultural e
hist&oacute;rico. El problema est&aacute; en que una cultura hipertextual, con un
interelacionamiento en el texto, no ya en forma lineal, sino de una
tridimensionalidad de acceso a la informaci&oacute;n, genera un relacionamiento
espacial con esa informaci&oacute;n de una manera muy diferente y novedosa cuyo
abordaje cient&iacute;fico se encuentra en un Estado preliminar. La tecnolog&iacute;a avanza
como una resonancia de la modernidad, a una velocidad mayor que la
capacidad del conjunto social para comprenderla. Mientras el individuo accede
a lo global resigna cierta referencia de su punto regional y local. Cobra
importancia desde una pol&iacute;tica cultural la recuperaci&oacute;n y conservaci&oacute;n de lo
cotidiano, de lo que tiene un inmediato acceso y opone al universal abstracto
un universal situado: la identidad hist&oacute;rica, la consolidaci&oacute;n de los tejidos
sociales, el contacto directo entre sujetos, la afectividad, el lenguaje propio, la
interpretaci&oacute;n como competencia para comprender el mundo desde un lugar.
Respuestas posibles frente a la brutal hiperproducci&oacute;n de valores culturales
transnacionales, globalizados, cuyo signo es que, ante un mismo esfuerzo la
realizaci&oacute;n de manufactura de una imagen comunicacional, se obtenga la
mayor cantidad de usuarios, clientes o compradores posibles. El mercado
reemplazando al Estado.
De todos modos, las grandes corporaciones de producci&oacute;n de mensajes est&aacute;n
obligadas a dejar grandes &aacute;reas tem&aacute;ticas de lado para abarcar el mayor grado
de universalizaci&oacute;n en su producci&oacute;n. En este descarte se producen fisuras en
las que se pueden fortalecer productoras peque&ntilde;as y locales, con el apoyo de
profesionales que respondan a un nuevo perfil, formados en los conocimientos
multimediales. Las Instituciones Culturales y Educativas son parte sustancial de
este desafio.
La aparente democratizaci&oacute;n de acceso a los medios de comunicaci&oacute;n y a las
fuentes de informaci&oacute;n, se esteriliza cuando es s&oacute;lo accesible a ciertos
sectores que tienen la capacidad de ingresar, dejando marginados de estas
tecnolog&iacute;as a un alto grado de la poblaci&oacute;n.
Algunos autores plantean enf&aacute;ticamente la p&eacute;rdida del aura de la obra de arte
ante su reproducci&oacute;n masiva. Y asocian a los medios como protagonizadores
de la degradaci&oacute;n de la obra de arte. Es momento de preguntarse si esta
reproductividad t&eacute;cnica acaso no es generadora de nuevas formas de arte.
En gran medida las realizaciones &quot;art&iacute;sticas&quot; en los nuevos medios son
producidas actualmente por operadores t&eacute;cnicos con una formaci&oacute;n
asistem&aacute;tica, atomizada y autodidacta. Cabr&iacute;a preguntarse por tanto si son los
Medios en s&iacute; mismos, o qui&eacute;n produce en ellos, los verdaderos ejecutores de
las modificaciones y transcripciones del arte en sus formas m&aacute;s tradicionales. 0
si en todo caso, es la ausencia de especialistas lo que ha permitido embestir
sobre este vacio.
Esta generaci&oacute;n de espacios, para las modalidades que se est&aacute;n manifestando
en un incipiente arte virtual, habr&aacute; de ser rescatando c&oacute;digos tradicionales
enhebrados en los nuevos lenguajes de expresi&oacute;n. Y paralelamente inventando
su propia comunidad virtual. Vali&eacute;ndose para ello de la escritura, las
representaciones visuales y nuevas formas de producir m&uacute;sica e im&aacute;genes.
5.
Cultura y Juventud
En este escenario es necesaria una dirigencia consciente capaz de facilitarle
novedosos espacios sociales para construir nuevos modos organizativos
propios, lejos de los espacios cautivos y caducos. Espacios que les permitan
generar proyectos culturales colectivos procreadores de las utop&iacute;as que toda
naci&oacute;n necesita.
Por ejemplo, hoy nos encontramos fente a una juventud que est&aacute; deseosa de
confrontar ideas y que da la espalda a las viejas dirigencias,
responsabilis&aacute;ndolas de haber sustituido la sana confrontaci&oacute;n &quot;por la
negociaci&oacute;n&quot;; una juventud que ante la ausencia de espacios propios corre el
riesgo de caer en el escepticismo del &quot;todo est&aacute; bien&quot; que no significa otra cosa
que el refugio en un individualismo que se desentiende de la palabra
solidaridad.
Uno de sus aspectos centrales consiste en promover la formaci&oacute;n de sujetos
cr&iacute;ticos capaces de seleccionar, procesar y otorgarle sentido al desborde de
informaci&oacute;n circulante, reduciendo la infinitud de caminos posibles a las
variables sustantivas capaces de generar v&iacute;as de profundizaci&oacute;n y desarrollos
comprensivos complejos.
Felix Guattari remarcaba en su libro &laquo;Las Tres Ecolog&iacute;as&raquo; que as&iacute; como hab&iacute;a
una ecolog&iacute;a del medio ambiente, lo tendr&iacute;a que haber de la subjetividad y las
relaciones humanas. Si consideramos al sujeto y a su subjetividad como algo
en constante creaci&oacute;n, sujetos en proceso, la alienaci&oacute;n al discurso del Otro
puede ser algo peligros&iacute;simo; la alienaci&oacute;n como proceso terminal que en un
montaje irreversible transporta al sujeto hacia la disoluci&oacute;n. M&aacute;s a&uacute;n si aquel
Otro s&oacute;lo es capaz de producir discursos de poder unidireccionales como lo
son las pantallas telem&aacute;ticas y la globalizaci&oacute;n, m&aacute;s all&aacute; de la semblance de
participaci&oacute;n que no es otra cosa que simulacros destinados al consumo de
nuevos productos: Vendedores sonrientes, semi dioses del marketing, armados
de speechs destinados a generar la angustiosa demanda de los potenciales
clientes, como lo es la finisecular fantas&iacute;a de no existir si no se est&aacute; conectado
a la infinita red telem&aacute;tica. Slogan publicitario, argumento de venta. El
marketing destruyendo al pensamiento y la subjetividad. Consumir no es crear.
Es en la producci&oacute;n, en la creaci&oacute;n, que el sujeto aparece, no navegando en lo
programado o clickeando en el side de Star Trek. De manera opuesta,
comprometidos esencialmente con el proceso creativo, proponemos una
herramienta para debilitar las duras defensas que obstruyen el proceso de
subjetivaci&oacute;n y la relaci&oacute;n entre el individuo, sus grupos de pertenencia y la
sociedad; desde una posici&oacute;n que rev1orize una producci&oacute;n cultural federal que
prioirice los rasgos regionales, pero teniendo en cuenta la necesidad de tener
que circular en los espacios virtuales de la globalizaci&oacute;n.
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