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RESUMEN
El Marketing v&iacute;a WIFI o tambi&eacute;n llamado de Proximidad, es una herramienta
tecnol&oacute;gica sumamente importante en estos tiempos donde la clave de todo
desarrollo para el futuro es la tecnolog&iacute;a; esta es una de las razones por la cual
decid&iacute; realizar este proyecto debido a la gran demanda de usuarios que poseen
esta herramienta de avanzada tecnolog&iacute;a en sus manos, el celular o tel&eacute;fono m&oacute;vil
ha permitido que entablemos comunicaciones en diferentes partes del mundo,
partiendo del eje como es la inform&aacute;tica, el mundo cada vez se acopla mucho m&aacute;s
r&aacute;pido a este sistema de interconexi&oacute;n satelital.
Emplee este proyecto como herramienta clave dentro de los centros comerciales,
ya que mediante estudios pude notar que existe bastante inquietud por parte de
diferentes clientes que no encontraban una forma mucho m&aacute;s personalizada de
atraer a los usuarios, hoy en d&iacute;a, esta base de comunicaci&oacute;n permite persuadir y
atraer con mucha sinceridad e inter&eacute;s a cada uno de los usuarios que recorren los
centros comerciales con un tel&eacute;fono m&oacute;vil.
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